


김도연
Kim, Doyeon

●

●

전) (주)한국경제TV 제작PD (공채 16기)

현) (주)콘텐츠민주주의대표이사

- 한국직업사전등재국내1호콘텐츠컨설턴트

고려대학교국어국문학과졸업

ENFP

●

● 현) (사)한국콘텐츠컨설팅협회 이사장

● 현) 대구과학대학교
방송영상제작과교수
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사인 곡선을 닮은 콘텐츠 퀄리티 주기

지상파 등장 SO 등장 SNS 등장 숏폼 등장

OTT 참여지상파 경쟁

블록체인 미디어
등장 (예상)

PP 경쟁 방송 따라잡기 무한경쟁

사고방식 1단계 : ‘콘텐츠는 잘 만들어야...!’

사고방식 2단계 : ‘고정관념을 깨야…!’

사고방식 3단계 : ‘고정관념을 깨야 한다는 고정관념조차 깨자…!’

사고방식 4단계 : ‘콘텐츠 스펙트럼을 입체적으로 활용하자…!’
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진로

취업
자기계발

취미

관종(?)

포트폴리오

경제활동

커뮤니케이션

퍼스널브랜딩 홍보
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•

https://comic.naver.com/webtoon/detail?titleId=686911&no=59&weekday=tue
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VS

https://youtu.be/9qPhNRI_UF4
https://youtu.be/0b3aIm2dEpc
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장편 영상 IGTV 존재 근거 존재 근거 3분 라이센스

이미지 존재 근거 존재 근거 X X

숏폼 인스타 릴스 페이스북 릴스 유튜브 숏츠 존재 근거

라이브 인스타 라이브 페이스북 라이브 유튜브 라이브 틱톡 라이브

휘발성 스토리 인스타 스토리 페이스북 스토리 X X

- 각 플랫폼의 존재 근거는 명분일 뿐, 각자의 콘텐츠 Tiering을 통한 라인업 형성 중
- 플랫폼 간의 비교를 통해 마케팅 트렌드 가늠 가능



서로 다른 출발점을 가진
플랫폼들이지만
결국 한 가지

목적으로 귀결된다!

-> 광고 효과

콘텐츠
Tiering



• 콘텐츠 포맷들을 우열 없이 나열하여 서로 다른 Targeting을 꾀하고 이를
종합하여 마케팅 하는 스펙트럼적 사고방식

• R/T, 예산, 플랫폼, 상품 등에 따라 분류 가능

• 포맷 자체가 가진 내재적 영향력보다는 인터렉티브 효과와의 상호작용에
따른 콘텐츠 제작 전략 수립의 근거



수혜자는 누구일까?

https://www.yna.co.kr/view/AKR20200909077200003?input=1195m

https://sports.khan.co.kr/bizlife/sk_index.html?art_id=202110192353003&sec_id=561050&pt=nv

https://www.mk.co.kr/news/politics/view/2020/12/1331002/

https://www.yna.co.kr/view/AKR20200909077200003?input=1195m
https://sports.khan.co.kr/bizlife/sk_index.html?art_id=202110192353003&sec_id=561050&pt=nv
https://www.mk.co.kr/news/politics/view/2020/12/1331002/


VS

관광객 유입 효과는 어느 쪽이 좋을까?

121억 원 VS 3,000만 원







“조회수 높으면 장땡!”

“틱톡이 잘나간다며?”



“인플루언서 마케팅!”

“제작비 많이 쓰면
효과도 좋겠지?”



“트렌드는 스피드지!”

“예능처럼 만들어야…”



"광고 많이 태워야지!”

“비싼 장비 써야지!”





전략

콘텐츠 마케팅 전략

플랫폼은?

타깃은?

상품 성격은?

강점은?
예산!!
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콘텐츠 성패 = 제작비(X) 합목적성(O)

감사합니다


